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p—  MATCH BALL"
ﬁ EVENT

9’ MATCH BALL

Hier gewinnt [hr Gaumen!

Im Tennis-Verein LTV 1899 trifft am 30. Juli Sport

auf italienisches Dolce Vita und Uberrascht Sie mit
einem reichhaltigen Buffet mit kalten und warmen
Speisen aus der italienischen Kiche. Eine kulinari-
sche Punktlandung fiir die Sinne.

Der Weinverkauf [hres Lidenscheider Feinkost-Pro-
fis Tropf & Kriimel und die musikalische Unterma-
lung durch Romer Avandano, sorgen fiur ein authen-
tisches Ambiente und transportieren das italienische
Lebensgefihl in den idyllischen Stadtpark.

Die Karten fir dieses auBergewdhnliche Match kon-
nen ab sofort im LTV 1899 oder bei Tropf & Kriimel
erworben werden.

Sichern Sie sich |hren personlichen Sieg fir 29,90 Euro.

i |

Aufgabe war es, attraktive und werbewirksame
Textinhalte fir den Flyer des Events MATCH BALL
zu erarbeiten.

Der Flyer diente zur Ankiindigung, zu Informations-
zwecken und als Hauptwerbemittel des Events.

> www.tropfundkruemel.de
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Working from
nine to wine

Ein Auswahl von Grafiken, Fotos und Fotomanipulationen, die fir

diverse Facebook-Posts entwickelt und verwendet wurden.



KUNDE / AUFTRAGGEBER TROPF & KRUMEL ElisaZunder — AGENTUR FUR STRATEGISCHES MARKETING

ENTWICKLUNG VON UNTERNEHMENSSPRACHE
FACEBOOK-BETREUUNG (TEXT, FOTO, GRAFIK & MARKETING)
WERBETEXTE / WEBSITE

WERBETEXTE / PRINT

COPYWRITING & CLAIM

WERBEAKTIONEN

Aay 4 A}”
Ly -
e, ‘ ve-, ﬂ/j
iy, . r ®ra,
e . . /
E—— oy 4, e L AP
¥ RhEry oy & Hiey 4 e P ¥ LOres X
Chirey Wy, ' tirppe, 2r.
ey, ¥ el P ey, = Midag, 2 3y (578
3 ) T g e -
e A, rrea iy, i, “Ary
rren 2, i360f 2, dop che
iy i = e
"”"41‘#,_:, 12120, n ety e Fliryyey
suﬁ—:”p ik 4 " Tre, £ ng ity
T Frin. g =, W o
29 £ . Ko
Db 7, e > g g Tdeey
o - - ok -
#,
\-“\-—-.._ o S -
- ¥ -

ER SUCHT SIE ...ODER IHN!

Projekt

Rassiger und gutaussehender, Italiener - jung im Herzen u.
gut erhalten - sucht reizende und vollmundige Gesellschaft, flr
vertraute Stunden in Zweisamkeit und eine ,Verkostung® bei
ansprechender und gemditlicher Atmosphare.

Hab ich Dein Interesse geweckt?
Dann triff mich am Donnerstag den 31.03.2016 um 19 Uhr,

am Kirchplatz 7 in Liidenscheid.
oder melde dich unter der Nummer 0173-5688312

TROPF SUCHT KRUMEL

WEINDEGUSTATION
Donnerstag 31.03.2016 um 19 Uhr

Unsere Weindegustation steht unter dem Motto , Tropf sucht Kriimel®,
Natiirlich ist der Name hier Programm; denn diese neue Art der Weinverkostung gibt es so nur bei uns.

Ihr nehmt aktiv teil und sucht den passenden Kriimel zu eurem edlen Tropfen. So kreiert ihr euch selbst ein

einmaliges und sinnliches G kserlebnis. Neugierig g den?
Die Karten kiinnt ihr ab sofort fiir 29 Euro unter der Telefonnummer 0173-5688312 oder
unter info@tropfundkruemel de erwerben.

Die Teilnehmerzahl ist auf max. 30 Personen begrenzt.

e

x Kirchplatz 7 - 58511 Lidenschaid Telefon
Eingang (ber Herzogstrafe 0173 56 88 312
*‘ F@QKHUMEL SNACKS & WEIN
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Nero di Troia Puglia igp
KIRSCHROT & FRUCHTIG
& FEINWURZIG

Dieser edle kirschrote Tropfen

ist ein wahrer Klassiker. Fruchtig
durch Schwarze Johannisbeere und
feinwirzig durch Rostaromen, mit
einem Hauch Vanille, erliegt man
diesem Tropfen aufgrund seiner
harmonischen Aromenvielfalt.

Essen:

Reiseintopfe, Pasta mit Fleischsaucen,
Grilladen und Schmorgerichte mit Fleisch
Augenblicke:

Zu einem entspannten schonen Essen
Details:

Alkoholgehalt 12,5% / Jahrgang 2014/

Rebsorte Nero di Troia

Chardonnay Puglia igp
GOLDGELB & FRUCHTIG
& ELEGANT

Fruchtig, Goldgelb und elegant

kommt der Chardonnay Puglia daher.

Die Duftigkeit des Weines so leicht
und elegant, wie er auch den Gau-
men samtig weich umschmeichelt.

Beim Genuss erliegt man dem Fern-

weh nach Italien und mochte am
liebsten sofort die Koffer packen.

Essen:

Gefliigel, Schalentieren, Fisch
Augenblicke:

Fernweh

Details:

Alkoholgehalt 12,5% / Jahrgang 2014/

Rebsorte Chardonnay

ElisaZunder — AGENTUR FUR STRATEGISCHES MARKETING

laccio della Portata Nero
di Troia Puglia igp
GRANATROT & INTENSIV & WURZIG

Das leuchtende Granatrot mit einem
schimmernden Hauch von Rubin
sorgt schon optisch fir pure Eleganz.
Auch im Geschmack uberzeugt die-
ser edle Tropfen durch eine feinwdr-
zige Note von Zimt, Tabak und Rose.
Der Gaumen wird dadurch samtig
weich umschmeichelt.

Essen:

Pasta, gegrilltes Fleisch, Schafs- und
Ziegenkase, Wild und Schmorbraten
Augenblicke:

Ein lauschiger Abend vorm Kamin
Details:

Alkoholgehalt 14% / Jahrgang 2011/

Rebsorte Nero di Troia

Erarbeitung von ansprechenden und einheitlichen Be-
schreibungen fiir die Weinkarte.

= www.tropfundkruemel.de
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Total breit: Diese Cross Body Bags mit
XXL-Gurt landen jetzt in unserem
Warenkorh!

000
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,CROSS BODY

TOTAL BREIT: DIESE CROSS BODY BAGS MIT XXL-GURT LANDEN JETZT IN
UNSEREM WARENKORB!

Cross Body Bags sind schon eine ganze Weile auf
der Uberholspur und bereits an vielen bekannten
Fashionistas zu sehen. Doch im Herbst erwartet
uns noch eine kleine Anderung an den belieb-
ten Trendteilen, denn die Gurte kommen nun im
XXL-Format daher.

Die Taschen mit extrabreitem Gurt tragt man
lassig umgeschwungen auf Taillenhohe. Das ist
nicht nur praktisch, sondern auch super stylish.
Das Schone an den Taschen ist obendrein, dass
man die Riemen je nach Laune auch austauschen
kann. So kann man immer zwischen extrabrei-
tem XXL-Trageriemen, normalen Trageriemen
oder XS-Gurt wahlen oder zwischendurch ein-
fach wechseln, um neuen Schwung in den Look
zu bringen. Die Tasche wird so immer individuell
ans jeweilige Outfit oder auch die Stimmung an-
passt.

Durch Tragegurte, die man einzeln bestellen
kann, hat man sogar die Moglichkeit aus der al-
ten Cross Body Bag eine vollig neue Tasche zu
kreieren. Durch so ein Upcycling schafft ihr euch
ein vollig neues Trendteil und werdet auch mit
einer alteren Tasche ganz sicher zum absoluten
Hingucker.

Inzwischen gibt es von teuren Designermodellen
bis hin zu ginstigeren Alternativen jede Men-
ge coole Cross Body Bags auf dem Markt. Die
schicksten Trendtaschen haben wir fur euch in
unserer Slideshow zusammengestellt.
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.DUFTKERZEN"

’,/ ® e,

10 dekorative Duftkerzen fiir
Wohlfithlatmosphiire zuhanse

00¢
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10 DEKORATIVE DUFTKERZEN FUR WOHLFUHLATMOSPHARE ZUHAUSE

Duftkerzen sind eigentlich das ganze Jahr uber
absolute Dauerbrenner (haha!), doch im Herbst
entfalten sie ihre Wirkung erst so richtig und
verzaubern uns mit ihrem Gemitlichkeitsfaktor.
Wahrend es drauflen immer schmuddeliger wird,
macht man es sich daheim umso o6fter gemut-
lich. Ein angenehmer Duft, das leise Flackern
der Flamme und der warme Kerzenschein brin-
gen uns in wohlige Spharen. Mittlerweile werden
einige Duftkerzen anstatt mit einem Baumwoll-
docht sogar mit hauchdinnem Holzscheit verse-
hen, damit das wohlige Knistern noch prasenter
wird und wir uns an laue Sommernachte am La-
gerfeuer oder an das Lodern des Kamins erin-
nern. Oftmals sind es doch die Kleinigkeiten, die
wahre Wohfihlmomente schaffen.

Kein Wunder also, dass die Duftkerze boomt
und auch immer mehr Modehauser aus dem Lu-
xussegment und auch Modeketten auf den Zug

aufspringen. Groe Namen wie Hermés, Dior
oder Comme des Garcons haben aus ihren Par-
fims langst Duftkerzen gegossen. Wir sind im
Duft-Himmel angekommen. Unsere dekorativen
Favoriten fir den Herbst findet ihr in der Sli-
deshow!
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Frisuren mit Pony - 4
Variationen

00
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,FRISUREN MIT

FRISUREN MIT PONY - 4 VARIATIONEN

Das bekannteste Aushangeschild fir die Po-
ny-Frisur ist wohl It-Girl und Moderatorin Alexa
Chung. Die stilsichere Londonerin bezaubert uns
seit Jahren mit ihrer immer perfekt und trotz-
dem lassig sitzenden Frisur und coolen Looks.
Neben Alexa Chung, setzen aber auch andere
Stars immer wieder auf's selbe Pferd, denn mit
einem Pony kann man seinen Typ super schnell
und radikal verandern, um sich ganz neu in Sze-
ne zu setzen.

Auch beim Blick auf die internationalen Lauf-
stege wird ziemlich schnell klar, dass uns der
Pony noch eine ganze Weile erhalten bleibt und
wie vielseitig der Klassiker.

Vorhang auf fiir die stylischen Frisuren mit
Pony in 2017:

BABY BANG PONY
Hoppla, der Pony wird anscheinend immer kir-

zer und verdeckt schon lange nicht mehr die
ganze Stirn. Die Baby Bangs - kurze gerade oder
auch fransig geschnittene Ponys - sind auf dem
Vormarsch und dominieren die Ponyfrisuren im
kommenden Jahr. Gesehen bei Girlboss Sophia
Amorurso (Griinderin & Inhaberin Nasty Gal).

ANGEGLICHENER PONY

Trotzdem kommen die alten Klassiker, wie der
angeglichene Pony (auch dicker Pony genannt)
a la Alexa Chung, nicht aus der Mode. Fiir die
kleine Veranderung zwischendurch definitiv das
richtige ,Einsteigermodell”. Fir den Alexa Look
den Pony einfach in der Mitte scheiteln.

GERADER PONY

Der absolute Klassiker ist der gerade geschnit-
tene Pony. In den meisten Fallen entweder zur
Kurzhaarfrisur oder Wallemahne [...]
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nMOVE!“
EVENT

Move! - Die Schiilerparty

Am 27. Februar 2016 prasentiert die Tanzschule S
erstmals die neue Eventreihe ,,Move! - Die Schiiler-
party“fir Jungendliche der Klassen 9 und 10. Hier
erwartet die Schiler ein bunter Mix an tollen Akti-
onen, in denen es in erster Linie darum geht, Spaf3
zu haben, Freunde zu treffen, Neues auszuprobieren
und natirlich: sich zu bewegen.

Die Jungendlichen kdnnen sich vorab lber ein An-
meldeformular auf der Website der Tanzschule ak-
kreditieren, woraufhin sie per Postversand eine ex-
klusive und personliche Einladung erhalten, welche
gleichzeitig als Eintrittskarte zum Event fungiert.
Zusatzlich konnen sich die Schiilerinnen und Schiiler
eine Begleitperson zur Schilerparty einladen [...]

Wahrend des gesamten Abends ist fiir tolle, sich
abwechselnde und dauerhafte Aktionen gesorgt, die

5 am Eingang starten [...] An der Bar werden
nks und alkoholfreie Cocktails angeboten. Fir
sikalische Untermalung des Abends sorgen

s, die dem Publikum ordentlich einheizen wer-
]In dem lockeren Ambiente kénnen sich die
dlichen austauschen, tanzen und kickern oder
m Stylingteam von Bubert und Anke Hansen
nen lassen. Zum Abschluss des Events wer-
sgesamt drei Tombola-Teilnehmer zu glick-
Gewinnern gektirt - denn jede Eintrittskarte
eine individuelle Losnummer [...]

o
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PRESSEARBEIT

Text / Projekt

FLYER

CREATE YOUR OWN KULT STYLE

Kult ist, was Du draus machst - zusammen mit Dir
kreieren wir Dein individuelles Kult-Food und
stehen Dir mit Rat und Tat zur Seite!

Mach es Dir bei uns gemditlich, lass Dich beliefern
oder hol Dir Deine kultige Portion To-Go.

Nicht nur der Service, sondern auch die Umwelt
wird bei uns ganz grof3 geschrieben! Sowohl unsere
Verpackungen als auch die schicken Loffel sind zu
100% kompostierbar. Aulierdem haben wir stets ein
wachsames Auge auf unseren Wasserverbrauch und
die Stromversorgung.

Xtreme Kult steht fiir beste Kundenbetreuung,

Gestalterischeltimeetal g AR TREID Qualitat, Nachhaltigkeit, Frische, Vielfalt und Genuss.

29

Textausziige / Projekt

WEBSITE
Er ist das, was Frische, Genuss
und Leckerei ausmacht.
Einmal geschlemmt, nicht mehr

gehemmt.
Leckeres Miisli CATERING
Gesund in den Tag starten oder ein- Ihr wollt auf_Eurem Event so richtig auftrumpfen,
fach als Snack zwischendurch; mit mal etwas Unkonventionelles bieten und dass die
Topping oder ohne. Party allen Gasten in Erinnerung bleibt? Egal, ob
Ganz wie Du magst. Hochzeijt, Geburtstag Flrmenevent _S‘t_‘ra_ﬁenfest '

Natur pur
All unsere Grundzutaten sind rein
natirlich, fettarm, vegan und lac
tosefrei. Sportler und Naschka

PER RUFT UNS AN 0162 2143573

willkommen! S

-> www.xtremekult.de
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n Xtreme Kult hat 4 neue Fotos

~ XTREME LECKER -~

Mit unserer KULT Waffel erflllen wir siBe Trdume; wahlt aus diversen
Herbst- / Winter-Toppings und -Saucen, um Eure einzigartige KULT Waffel
fiir die kalte Jahreszeit zu kreieren.

Kommt vorbei und genieBt Eure KULT Kreation! @ & %
#createyourownkultstyle #xtremekult #kultwaffel

vy

~ 1.000 DANK ~

WOW - wir bedanken uns flr 1.000 Likes und Eure grandiose
Unterstlitzung. @

P.S.: Bei unserem Facebook-Gewinnspiel kénnt ihr lbrigens Gutscheine im
Wert bis zu 20€ gewinnen. Also mitmachen & absahnen.

e Getillt mir Kommentieren Tellen ﬂ -

P AR P e " -

ElisaZunder — AGENTUR FUR STRATEGISCHES MARKETING

Durch die strategische Betreuung und Steuerung des
Facebook-Kanals gelang es, bereits innerhalb der ersten
10 Monate die Anzahl von (realen) Fans um fast 1.500 zu
erhohen, das Publikum genau zu analysieren und deut-
lich zu erweitern; mit biszu 273 (realen) Klicks, 423 Kom-
mentaren und 15.557 erreichten Personen pro Beitrag.

n Xtreme Kult Foto

Bis heute Abend habt ihr noch die Chance am Gewinnspiel teilzunehmen
und es mit euren Freunden zu teilen. Danach wird vom Xtreme Kult Team
ausgewertet und ausgelost.

Wir drlicken weiterhin die Daumen! @& - @

Mitmachen kénnt ihr hier: https.//www.facebook.com/xtremekult/photos
/a.385864788276636.1073741828.383463128516802/508404719355975
/7type=3&theater

~ VERKAUFSOFFENER KULT SONNTAG ~

Diesen Sonntag rausgehen lohnt sich, denn nach dem Shoppen ist vor dem
Frozen Yogurt.

Wir freuen uns auf Euch!
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Idee war es, zusammen mit Fotografin Stefanie
1Roth ausgewahlte Kreatlve unterschledllchster

Branchen zusammenzutrommeln mltelnander

. Zu vernetzen und gemelnsam ein unkonventio-
P - - = P o

nelles Braut-Shooting auf die Beine zu stellen,

das angehenden Brautpaaren neue Perspektivén
g fir dle Art und Welse |hrer eigenen Zeremonle

professmnellen Models - unglaubllch kraftvolle
B|lder und attraktlve Texte / Textauszuge die esids [

s et

*g_-,' i Ei'as Gemduer der alten Papiermihle entfacht ei- ka Bronner verantwortlich. Die Gestaltung der
nenrauen Charme. Schwarzes Lederunddunkles Papeterie iibernahm Grafik Designer und Art Di-

y .,_--::'.w -’L-t__wallendes Haar auf einem rein weiflen Kleid bil- rector Reno vom A87 Design Biiro. Fiir den Druck
b

-{"w 4N den gine Symbiose mit dem rissigen Fundament der Karten war Druckerei Kettling aus Liiden-
' und/Stein der alten Fabrikhalle. Ringsherum fla- scheid zustdndig. Den Brautstraul3 sowie alle
ckefivKerzen; der Wind pfeift und ein Konfettire- weiteren Blumen-Arrangements stammen von
gen umgibt die Braut. Das Kleid ein raffinierter LaFleur (Irina Popov). Die talentiere Fotografin
Schnitt aus Tillschichten; hinten lang und vorne Stefanie Roth hat alle Aufnahmen eingefangen.
kurz sorgt es fur eine subtile Sexyness und Wild-  Zudem hat sie das gesamte Shooting zusammen
heit. Genauso wild die Attitude der coolen Braut, mit ElisaZunder konzipiert und umgesetzt.

denn sie schwingt ihren Brautstrauf3 lassig um-
her. Hier baut auch die Papeterie drauf auf, denn
diese spiegeln das Ebenbild der Braut in weil3
und schwarz, wild und lassig.

Das wunderschéne und auflergewdhnliche
Brautkleid wurde uns von der Boutique lamYours
aus Disseldorf zur Verfiigung gestellt. Das Mo-
del Lamacra besticht durch ihren einzigartigen
Look. Fir das gesamte Styling war von Domini-

—-> www.elisazunder.de

- www.stefanieneversleeps.com
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ROCK 'N” ROLL BRIDE // BOUDOIR SHOOTING

Im Winde der alten Papiermihle flackern Kerzen im
goldenen Glas. Langes wallendes schwarzes Haar
und helle Haut gehillt in einen Seidenkimono bilden
einen sinnlichen Kontrast zum kihlen Stein. Das alte
Mauerwerk und Risse im Boden verschmelzen zu
einer rauen Schonheit, die auch das Model durch ihre
grofen dunklen Tattoos aufweist. Doch hell wird die
Fabrikhalle mit hineinstromenden Licht durchflutet,
die Textilien reflektieren und goldige Elemente und
ein Blumenmeer bringen Licht ins mystische Dunkel
der alten Papiermihle.

Ein Styleshooting mitten in einer alten Papiermiihle,
um, den industriellen Charme der Location zu unter-
streichen, wurde hier mit einem ganz minimalisti-
sc/@ Setting bestechend durch die wei3en Laken
auf einer, Matratze sowie schlichter Blumendekora-

tion von L‘FlFleur und goldenen Flaschen von Mehr
Konfetti Bitte gearbeitet. Haare und Make-up zau-
berte die fabelhafte Dominika Bronner [...]
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